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This study aims to empirically examine the factors that influence Company Value 
in Automotive and Component Industry companies listed on the Indonesia Stock 
Exchange. This study was tested with Three independent variables, namely 
Leverage, Sales Growth, and Market Share. The object of this study is the 
automotive and component industry companies listed on the Indonesia Stock 
Exchange using purposive sampling techniques. The author chose 13 companies 
as samples. This study uses panel data regression analysis obtained from financial 
reports and the Indonesian Capital Market Directory (ICMD). The research period 
is five years. This study uses secondary data with the help of the Eviews 12 
application. The results of the study found that Leverage, Sales Growth, have a 
significant effect on Company Value, while Market Share has an insignificant effect 
on Company Value 

 
Abstrak  
Penelitian ini bertujuan untuk mengkaji secara empiris faktor-faktor yang mempengaruhi Nilai Perusahaan pada 
perusahaan Industri Automotive and Component yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia. Penelitian ini diuji dengan 
Tiga variabel independen yaitu Leverage, Pertumbuhan Penjualan, dan Market Share. Objek pada penelitian ini 
adalah perusahaan Industri automotive and component yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia dengan 
menggunakan teknik purposive sampling. Penulis memilih 13 perusahaan sebagai sampel. Penelitian ini 
menggunakan analisis regresi data panel diperoleh dari laporan keuangan dan Indonesian Capital Market Directory 
(ICMD). Periode penelitian selama lima tahun. Penelitian ini menggunakan data sekunder dengan bantuan aplikasi 
Eviews 12. Hasil Penelitian menemukan bahwa, Leverage, Pertumbuhan Penjualan,  memiliki pengaruh signifikan 
terhadap Nilai perusahaan, sedangkan Market Share memiliki pengaruh yang tidak signifikan terhadap Nilai 
Perusahaan . 

 
Kata Kunci:leverage, Pertumbuhan Penjualan, Market Share, nilai Perusahaan 

PENDAHULUAN 

Pada saat ini, e.konomi global be.rke.mbang sangat dinamis, yang dapat me.nciptakan tantangan 
be.sar bagi se.mua pe.rusahaan. Maka dari itu, akan me.nimbulkan pe.rsaingan usaha akibat adanya risiko 
pe.rubahan kondisi e.konomi te.rutama pada pe.rusahaan sub se.ktor prope.rty dan re.al e.state. akan 
me.nimbulkan dampak yang be.sar, se.hingga pe.rusahaan itu harus me.miliki ke.unggulan te.rse.ndiri pada 
masing-masing pe.rusahaan. Ke.tatnya pe.rsaingan. pe.rusahaan akan me.ndorong untuk me.ningkatkan 
kine.rjanya se.rta me.nghasilkan ke.untungan dan me.maksimalkan ke.makmuran para pe.milik saham 
me.lalui pe.ningkatan nilai pe.rusahaan (Yanti & Darmayanti, 2019). Se.pe.rti yang dike.mukakan ole.h 
Husna & Satria, (2019) jika suatu pe.rusahaan me.nunjukkan pe.ningkatan yang signifikan pada kine.rja 
ke.uangannya, maka akan me.ngakibatkan pe.ningkatan pada nilai pe.rusahaan, dan ke.tika nilai 
pe.rusahaan me.ngalami pe.ningkatan, maka para pe.milik saham akan me.ndapatkan ke.mbalian yang 
dite.rima (re.turn) atas inve.stasinya me.njadi le.bih tinggi, se.hingga ke.se.jahte.raan me.re.ka akan 
be.rtambah 

Industri otomotif Indone.sia te.lah me.njadi se.buah pilar pe.nting dalam se.ktor manufaktur ne.gara 
ini kare.na banyak pe.rusahaan mobil yang te.rke.nal di dunia me.mbuka (ke.mbali) pabrik-pabrik 
manufaktur mobil atau me.ningkatkan kapasitas produksinya di Indone.sia, ne.gara de.ngan e.konomi 
te.rbe.sar di Asia Te.nggara. Te.rle.bih lagi, Indone.sia me.ngalami transisi yang luar biasa kare.na be.rubah 
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dari hanya me.njadi te.mpat produksi mobil untuk die.kspor (te.rutama untuk wilayah Asia Te.nggara) 
me.njadi pasar pe.njualan (dome.stik) mobil yang be.sar kare.na me.ningkatnya produk dome.stik bruto 
(PDB) pe.r kapita. 
           Nilai pe.rusahaan adalah ke.mampuan manaje.me.n pe.rusahaan pada waktu me.nge.lola ke.kayaan 
pe.rusahaan, dimana se.tiap pe.rusahaan akan se.lalu me.ningkatkan usahanya guna me.naikkan nilai 
pe.rusahaan. Nilai pe.rusahaan yang me.ningkat adalah suatu ke.be.rhasilan atas ke.mampuan yang diraih 
se.suai de.ngan tujuan pe.rusahaan (Triyani e.t al., 2018). Me.nurut Yusmaniarti e.t al., (2019) jika nilai 
pe.rusahaan te.rus be.rtambah tinggi, maka pe.milik saham akan me.ngalami pe.ningkatan te.rhadap 
ke.se.jahte.raannya (He.rmuningsih e.t al., 2022). Harga saham di pasar dapat me.nce.rminkan nilai 
pe.rusahaan, jika harga saham me.ngalami ke.naikan, hal itu me.nunjukkan tingginya tingkat 
pe.nge.mbalian ke.pada inve.stor (Yusmaniarti e.t al., 2019). 
           Industri otomotif Indone.sia te.lah me.njadi se.buah pilar pe.nting dalam te.rbe.sar di Asia Te.nggara. 
Te.rle.bih lagi, Indone.sia me.ngalami transisi yang luar biasa kare.na be.rubah dari hanya me.njadi te.mpat 
produksi mobil untuk die.kspor (te.rutama untuk wilayah Asia Te.nggara) me.njadi pasar pe.njualan 
(dome.stik) mobil yang be.sar kare.na me.ningkatnya produk dome.stik bruto (PDB) pe.r kapita.se.ktor 
manufaktur ne.gara ini kare.na banyak pe.rusahaan mobil yang te.rke.nal di dunia me.mbuka (ke.mbali) 
pabrik-pabrik manufaktur mobil atau me.ningkatkan kapasitas produksinya di Indone.sia, ne.gara 
de.ngan e.konomi ,Nilai Pe.rusahaan dapat me.njadi tolak ukur kine.rja ke.uangan dan kine.rja manaje.me.n 
dalam me.nciptakan nilai bagi te.mpat pe.me.gang saham me.mpe.rlancar ke.giatan ope.rasional yang 
dilakukan pe.rusahaan se.cara maksimal. Be.sar ke.cilnya nilai Pe.rusahaan di pe.ngaruhi ole.h be.rbagai 
macam hal di antaranya le.ve.rage., pe.rtumbuhan pe.njualan, dan Marke.t Share., Me.nurut Bre.ale.y, e.t al. 
(2008), Nilai pe.rusahaan dilihat dari harga saham pe.rusahaan. 
 
METODE  
 Jenis Penelitian 

Pe.ne.litian ini me.rupakan studi kuantitatif, yang dide.finisikan se.bagai me.tode. pe.ne.litian yang 
digunakan untuk me.nganalisis populasi atau sampe.l te.rte.ntu. Te.knik pe.ngambilan sampe.l biasanya 
dilakukan se.cara acak, dan pe.ngumpulan data dilakukan me.lalui instrume.n pe.ne.litian yang se.suai. 
Analisis data dalam pe.ne.litian ini be.rsifat kuantitatif atau statistik, de.ngan tujuan utama untuk me.nguji 
hipote.sis yang te.lah dite.tapkan (Adil 2023).  
 
Populasi Dan Sampel 

Pe.ne.litian ini me.ngambil sampe.l pe.rusahaan yang be.rge.rak di sub se.ktor Automotive. and 
Compone.nt yang te.rdaftar di BE.I kare.na Pe.rusahaan Industri automotive. and compone.nt di Indone.sia 
sangat be.rke.mbang pe.sat, hal itu be.rarti Pe.rusahaan Industri automotive. and compone.nt akan me.miliki 
ruang lingkup yang sangat be.sarObje.k pe.ne.litian me.rupakan suatu atribut atau sifat atau nilai dari 
orang, obje.k atau ke.giatan yang me.mpunyai variabe.l te.rte.ntu yang dite.tapkan untuk dipe.lajari dan 
ditarik ke.simpulan (Sugiyono, 2012). Obje.k dalam pe.ne.litian ini adalah Pe.rusahaan Industri automotive. 
and compone.nt yang te.rdaftar di bursa e.fe.k Indone.sia 2019-2023.de.ngan me.ngunakan pe.ngambilan 
sampe.l purposive. sampling, Adapun krite.ria yang digunakan untuk me.milih sampe.l pada pe.ne.litian ini 
adalah se.bagai be.rikut : 

1. Pe.rusahaan Industri Automotive. and compone.nt yang te.rdaftar di Bursa E.fe.k Indone.sia (BE.I) tahun 
2019-2023. 

2. Pe.rusahaan te.rse.but me.ne.rbitkan laporan tahunan (annual re.port) di Bursa E.fe.k Indone.sia (BE.I) se.cara 
be.rturut-turut se.lama tahun pe.ngamatan pada tahun 2019-2023. 

3. Pe.rusahaan me.nggunakan mata uang rupiah dalam laporan ke.uangannya. 
 
Sumber Data 
 Sumbe.r data ada dua yaitu data prime.r dan data se.kunde.r. Data prime.r adalah data yang 
be.rsumbe.r langsung dari orang pe.rtama yang dise.but "first hand information." Data se.kunde.r adalah 
data yang dikumpulkan dari tangan ke.dua atau dari sumbe.r-sumbe.r lain yang te.lah te.rse.dia se.be.lum 
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pe.ne.litian dilakukan (Silalahi, 2010:291). Sumbe.r data yang digunakan dalam pe.ne.litian ini adalah data 
se.kunde.r di, Indone.sia Stock E.xchange. (IDX) tahun 2019-2023 
 
Metode Analisis 

Dalam pe.ne.litian ini, data yang dipe.role.h akan dianalisis de.ngan me.tode. statistik yaitu me.tode. 
de.skriptif statistik. Te.knik analisis data yang digunakan dalam pe.ne.litian ini adalah me.nggunakan 
re.gre.si data pane.l de.ngan bantuan program E.vie.ws 12. Re.gre.si data pane.l me.rupakan te.knik re.gre.si 
yang me.nggabungkan data time. se.rie.s de.ngan cross se.ction.  
 
Deskriptif Statistik 

Statistik de.skriptif yaitu statistik yang digunakan untuk me.nganalisa data de.ngan cara 
me.nde.skripsikan atau me.nggambarkan data yang te.lah te.rkumpul se.bagaimana adanya tanpa 
be.rmaksud me.mbuat ke.simpulan yang be.rlaku untuk umum atau ge.ne.ralisiasi (Sugiyono, 2012:206). 
Dalam pe.ne.litian ini variabe.l be.basnya yaitu le.ve.rage., dan pe.rtumbuhan pe.njualan se.rta variabe.l 
te.rikatnya yaitu Nilai Pe.rusahaan   
 
HASIL DAN PEMBAHASAN  
The Pecking Order Theory 

Pe.cking Orde.r The.ory juga dise.but se.bagai te.ori asime.tri informasi yang diusulkan ole.h Ross 
(1996), Fama & Fre.nch (2004) me.nunjukkan bahwa pe.rusahaan le.bih me.milih untuk me.mbiayai 
inve.stasi baru, pe.rtama se.cara inte.rnal de.ngan laba ditahan, ke.mudian de.ngan utang dan akhirnya 
de.ngan masalah e.kuitas baru. Te.ori pe.cking orde.r didasarkan pada dua asumsi: Pe.rtama, me.nurut 
asime.tri informasi, manaje.r le.bih tahu te.ntang prospe.k pe.rusahaan me.re.ka se.ndiri daripada inve.stor 
luar. Jadi, ke.tika me.re.ka me.mutuskan untuk me.nge.luarkan e.kuitas baru untuk me.mbiayai proye.k-
proye.k baru hampir se.lalu diambil ole.h inve.stor luar se.bagai sinyal bahwa prospe.k pe.rusahaan, se.pe.rti 
yang te.rlihat ole.h manaje.me.n, tidak baik dan bahwa masalah te.rse.but kare.na itu dinilai te.rlalu tinggi 
dan ole.h kare.na itu me.nye.babkan pe.rusahaan harga saham jatuh (Ross, 1996). 

 
Nilai Perusahaan 

 Me.nurut Rinnaya e.t al. (2016) nilai pe.rusahaan me.rupakan kondisi te.rte.ntu yang te.lah dicapai 
ole.h suatu pe.rusahaan se.bagai gambaran dari ke.pe.rcayaan masyarakat te.rhadap pe.rusahaan se.te.lah 
me.lalui prose.s ke.giatan se.lama be.be.rapa tahun, yaitu mulai dari pe.rusahaan te.rse.but didirikan sampai 
de.ngan saat ini. Rumus yang digunakan untuk me.ngukur nilai pe.rusahaan me.nurut Klappe.r dalam 
Haosana (2012:35) de.ngan Tobin’s Q yaitu pe.njumlahan dari ME. dan DE.BT dibagi de.ngan TA dimana 
ME. bisa dicari de.ngan me.ngkalikan jumlah saham biasa pe.rusahaan yang be.re.dar di akhir tahun de.ngan 
harga pe.nutupan saham (closing price.) di akhir tahun, DE.BT dihitung de.ngan cara (Total Utang + 
Pe.rse.diaan – Aktiva Lancar) dan TA me.rupakan nilai buku total aktiva pe.rusahaan.Nilai pe.rusahaan 
dalam konte.ks pe.ne.litian me.rujuk pada ukuran atau indikator yang me.nggambarkan se.be.rapa be.rharga 
se.buah pe.rusahaan di pasar. Nilai ini bisa dinyatakan dalam be.rbagai cara, te.rgantung pada pe.rspe.ktif 
yang diambil ole.h pe.ne.litian. be.be.rapa kompone.n yang se.ring dipe.rtimbangkan dalam me.nje.laskan 
nilai pe.rusahaan  dalam me.mahami nilai pe.rusahaan sangat pe.nting dalam be.rbagai konte.ks, se.pe.rti 
inve.stasi, me.rge.r dan akuisisi, se.rta pe.nilaian kine.rja se.ring kali dipe.rlukan untuk me.nge.valuasi nilai 
pe.rusahaan se.cara akurat   

 
leverage 

rasio le.ve.rage. diukur de.ngan me.nggunakan de.bt to e.quity ratio (DE.R). DE.R me.rupakan rasio 
utang yang digunakan untuk me.ngukur se.be.rapa be.sar modal pe.rusahaan dibiayai ole.h utang atau 
se.be.rapa be.sar utang pe.rusahaan be.rpe.ngaruh te.rhadap pe.nge.lolaan modal se.ndiri pe.rusahaan. 
Se.makin tinggi rasio ini be.rarti se.makin be.sar jumlah modal pinjaman yang digunakan untuk inve.stasi 
pada aktiva guna me.nghasilkan ke.untungan bagi pe.rusahaan (Brigham dan Joe.l, 2010:143). Rumus yang 
digunakan untuk me.nghitung De.bt to E.quity Ratio yaitu: 
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Pertumbuhan Penjualan 
Pe.rtumbuhan pe.rusahaan sangat diharapkan ole.h pihak inte.rnal maupun pihak e.kste.rnal 

pe.rusahaan, kare.na pe.rtumbuhan yang baik me.mbe.ri gambaran me.nge.nai prospe.k yang dimiliki 
pe.rusahaan dimasa yang akan datang (Kouse.r, 2012). Pe.rtumbuhan pe.njualan me.mbandingkan antara 
pe.njualan akhir pe.riode. de.ngan pe.njualan yang dijadikan tahun dasar (pe.njualan akhir pe.riode. 
se.be.lumnya) (Harahap, 2013). Apabila pe.rse.ntase. pe.rbandingannya se.makin be.sar, dapat disimpulkan 
bahwa pe.rtumbuhan pe.njualan se.makin baik atau le.bih baik dari pe.riode. se.be.lumnya.  

Rumus untuk me.nghitung pe.rtumbuhan pe.njualan me.nurut Harahap (2013) adalah se.agai 
be.rikut: 

Market Share 

Pangsa Pasar (Marke.t Share.) me.rupakan rasio antara Pe.njualan pe.rusahaan te.rte.ntu de.ngan 
Pe.njualan Total Industri. Pangsa Pasar me.wakili variabe.l struktur pasar yaitu pe.rsaingan dalam suatu 
pasar/industri te.rte.ntu, me.nunjukkan tingkat konse.ntrasi dari pasar/industri yang be.rsangkutan. 
Pe.rusahaan yang me.miliki pangsa pasar yang be.sar akan le.bih mudah me.mpe.role.h laba. Rumus Marke.t 
Share.. 

 
HIPOTESIS 

Be.rdasarkan te.ori yang dije.laskan se.bulmnya, adapun hipote.sis yang digunakan dalam 
pe.ne.litian ini adalah se.bagai be.rikut: 
H1: Le.ve.rage. be.rpe.ngaruh signifikan te.rhadap Nilai Pe.rusahaan  
H2: Pe.rtumbuhan Pe.njualan be.rpe.ngaruh signifikan te.rhadap Nilai Pe.rusahaan. 
H3: Marke.t Share. be.rpe.ngaruh signifikan te.rhadap Nilai Pe.rusahaan  

 
Kerangka Konsep Penelitian 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
Uji Parsial 
 
De.pe.nde.nt Variable.: Y   
Me.thod: Pane.l E.GLS   
Date.: 12/30/24 Time.: 12:01   
Sample.: 2019 2023   
Pe.riods include.d: 3   
Cross-se.ctions include.d: 13   
Total pane.l (unbalance.d) obse.rvations: 65  

     
     Variable. Coe.fficie.nt Std. E.rror t-Statistic Prob.   
     
     

Leverage (X1) 

 

 

                   

Pertumbuhan  

Penjualan (X2) 

Market Share (X3) 

KINERJA 

KEUNGAN

Ɛ 

NILAI 

PERUSAHAAN 

(Tobins’Q) 

               Y 
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Uji Simultan 
 

R-square.d 0.617124 Me.an de.pe.nde.nt var 1.275722 
Adjuste.d R-square.d 0.499918 S.D. de.pe.nde.nt var 1.249157 
S.E.. of re.gre.ssion 0.883360 Akaike. info crite.rion 2.799573 
Sum square.d re.sid 38.23592 Schwarz crite.rion 3.334807 
Log like.lihood -74.98612 Hannan-Quinn crite.r. 3.010757 
F-statistic 5.265261 Durbin-Watson stat 2.749692 
Prob(F-statistic) 0.000004   

 
Pengaruh Leverage terhadap Nilai Perusahaan 
  Be.rdasarkan hasil analisis pe.ngaruh le.ve.rage. te.rhadap Nilai Pe.rusahaan pada Pe.rusahaan 
Industri automotive. and compone.nt, variabe.l  me.mbe.rikan hasil e.stimasi tanda koe.fisie.n yang Positif 
se.suai de.ngan hipote.sis awal yaitu dite.rima. variabe.l le.ve.rage. X1 me.miliki pe.rgaruh positif dan 
signifikan te.rhadap nilai pe.rusahaan hal ini ditunjukkan de.ngan nilai coe.fficie.nt se.be.sar 0.304229 dan 
nilai probobilitas t- stastistik untuk variabe.l Le.ve.rage. se.be.sar 0.6648. dimana pada tingkat signifikan 
5 % nilai pe.rusahaan te.rse.but < 0,05 maka HO ditolak dan H1 dite.rima. 
 Pengaruh Pertumbuhan Penjualan terhadap Nilai Perusahaan 

Be.rdasarkan hasil analisis pe.ngaruh pe.rtumbuhan pe.njualan te.rhadap  Nilai Pe.rusahaan 
Pe.rusahaan Industri automotive. and compone.nt, variabe.l me.mbe.rikan hasil e.stimasi tanda koe.fisie.n 
yang signifikan se.suai de.ngan hipote.sis awal yaitu dite.rima. variabe.l pe.rtumbuhan pe.njualan X2 
me.miliki pe.ngaruh positif dan signifikan te.rhadap nilai pe.rusahaan hal ini ditunjukkan de.ngan 
coe.fficie.nt se.be.sar 0.073652 dan nilai probilitas t- stastisk untuk variabe.l growth se.be.sar 0.9012, yang 
dimana tingkat signifikan se.be.sar 5 % pada nilai pe.rusahaan te.rse.but 0,05, Maka HO di tolak dan H2 
dite.rima  
 Pengaruh Market Share terhadap Nilai Perusahaan 

Be.rdasarkan hasil analisis pe.ngaruh Marke.t Share. te.rhadap Nilai Pe.rusahaan pada Pe.rusahaan 
Industri automotive. and compone.nt, variabe.l me.mbe.rikan hasil e.stimasi Ne.gatif tanda signifikan. 
Variabe.l Marke.t Share. X3 me.miliki pe.ngaruh ne.gative. dan tidak signifikan te.rhadap nilai pe.rusahaan 
yang dimiliki pe.rusahaan. Hal ini ditunjukkan de.ngan nilai coe.fficie.nt marke.t share. se.be.sar -0.400452 
dan nilai probabilitas t-stastistik untuk variabe.l marke.t share. se.be.sar 0.6108. dimana pada tingkat 
signifikan 5 % nilai pe.rusahaan te.rse.but < 0.05. maka H3 ditolak dan Ho dite.rima.  
 
KESIMPULAN  

Se.cara ke.se.luruhan, hasil pe.ne.litian ini me.nunjukkan bahwa Le.ve.rage. dan Pe.rtumbuhan 
Pe.njualan be.rpe.ngaruh positif signifikan te.rhadap nilai pe.rusahaan se.dangkan Marke.t Share. 
be.rpe.garuh  Ne.gatif signifikan te.rhadap Nilai Pe.rusahan . Pe.ne.litian ini be.rtujuan untuk me.nguji 
signifikansi pe.ngaruh likuiditas yang diproksikan de.ngan le.ve.rage. yang diproksikan de.ngan de.bt to 
e.quity ratio (DE.R),  pe.rtumbuhan pe.njualan, dan Marke.t Share. te.rhadap Nilai Pe.rusahaan yang 
diproksikan de.ngan Tobins Q pada Pe.rusahaan Industri automotive. and compone.nt yang te.rdaftar di 
Bursa E.fe.k Indone.sia tahun 2019-2023.  

 
 KETERBATASAN PENELITIAN 

Pe.ne.litian ini hanya me.nggunakan pe.rusahaan Industri automotive. and compone.nt yang go 
publik yang te.rdaftar di BE.I se.bagai sampe.l, dan juga  data dalam pe.ne.litian ini masih te.rbatas dan 
pe.riode. pe.ne.litian yang singkat dapat me.nye.babkan bias dalam e.stimasi, se.hingga hasil yang dipe.role.h 
mungkin tidak se.pe.nuhnya akurat dan dapat diandalkan. 

C 1.187873 0.314043 3.782520 0.0004 
X1 0.304229 0.698668 0.435442 0.6648 
X2 0.073652 0.590861 0.124652 0.9012 
X3 -0.400452 0.782839 -0.511539 0.6108 
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SARAN  

Saran bagi pe.ne.litian Se.lanjutnya Pe.ne.liti se.lanjutnya diharapkan dapat me.nambah jumlah 
sampe.l dan waktu pe.ngamatan yang digunakan agar sampe.l yang dite.liti le.bih banyak, se.rta 
me.nambahkan variabe.l inflasi, suku bunga, harga saham dan variabe.l lain se.lain variabe.l yang dite.liti 
dalam pe.ne.litian yang dapat me.mpe.ngaruhi profitabilitas agar me.ndapatkan hasil yang lebih akurat. 
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